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Legislatura de la Provincia
de Rio Negro

FUNDAMENTOS

El presente marco normativo se lleva
adelante a partir de diferentes trabajos de investigacidn
desarrollados desde el afio 2010, los gue propusieron un
andlisis de contenido de graficas oficiales de provincias
argentinas. Estos estudios giran en torno al concepto de la
identidad de marca. La marca es un signo distintivo, cuya
principal funcidén es la de diferenciar y hacer tUnicos a los
productos y/o servicios que se producen o se ofrecen en el
ambito de una regién, frente al resto de competidores.

El concepto de “promocidén de la imagen de
marca” de una regibén en particular, es un ambito de
investigacidén que ha dado lugar a una serie de planteamientos
que evolucionan sin cesar. Simon Anholt, experto mundial en
Place Branding y asesor independiente de politicas, gque ha
trabajado para ayudar a desarrollar e implementar estrategias
para mejorar el compromiso econdmico, politico y cultural con
otros paises es pionero en este ambito. En 1996, acufié el
término “marca pais” para denotar que la reputacidén de un pais
se comporta, en cierto modo, como las imagenes de marca de las
empresas y los productos. Por ende, la marca de un pais puede
tener una incidencia decisiva en su prosperidad y bienestar,
asi como en la eficacia de su administracidn.

El fomento de la marca pais es un tema
amplio y complejo que va mucho mads alld de una estrategia de
mercadotecnia o de un elemento grafico como simbolo de un
pais. No obstante, la representacidédn grafica de la marca de un
pais tiene un wvalor vy, en consecuencia, su proteccidn es
crucial. Este simbolo es la forma més directa que tiene un
pais de transmitir su imagen e identificar la procedencia de
sus productos y servicios méas representativos. Los
responsables del desarrollo de las estrategias de marca pais
han de ser conscientes de que, de forma implicita, estos
elementos graficos también recogen los valores y las acciones
y conductas que moldean las ©percepciones de las partes
interesadas nacionales e internacionales vy su forma de
relacionarse con el pais. Por consiguiente, un signo grafico o
emblema puede ser un elemento impulsor del turismo, las
exportaciones, las inversiones y la atraccidén de mano de obra
calificada.

De todo ello se desprende la necesidad
que el Estado Provincial provea de herramientas iddneas para
el desarrollo y promocidn de empresas y emprendedores de toda
la geografia de la Provincia de Rio Negro, se promuevan los
productos y servicios de origen provincial, resultando, por
ende, oportuno para la apertura y consolidacidén de nuestros
productos en los planos nacional e internacional.
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Ademds de las funciones indelegables del
Estado Provincial de administracién y provisién de servicios
publicos, el rol de los gobiernos debe orientarse hacia la
promocidén y el desarrollo de sus actividades productivas, toda
vez que la Argentina en su conjunto fue presa de un periodo
que desalentd el desenvolvimiento de wuna economia genuina
sustentada en sus potencialidades reales 'y <capacidades
béasicas.

Fn tal sentido, se considera necesario
que desde los admbitos gubernamentales se fomente, promocione vy
asista en la etapa de comercializacidén a innumerables micro y
medianas empresas y emprendedores que por si mismas no poseen
esta capacidad, ya sea por falta de recursos econdmicos o por
falta de know how, maxime si se considera que las pequeflas
empresas, los emprendedores, los artesanos, etcétera, son
naturalmente generadores de mano de obra local y regional no
s6lo para crear empleo, sino también para favorecer el arraigo
de la poblacién en sus espacios originales.

Dentro de la especial significacidén que
contiene la pertenencia a una regidn geografica que representa
una marca con fuerte posicionamiento mundial, como es la
Patagonia, en cuyo marco se inscribe nuestra Provincia, rica
en oferta turistica, en gastronomia, cultura, artesanias,
productos tipicos, recursos naturales, etcétera, resultaria
sumamente beneficioso el contar y desarrollar una politica
integral de marketing y promocién de “Rio Negro” con todo 1lo
que ello implica; es decir, todo lo que tiene ©para
comercializar.

Con el objeto de dar <curso a dicha
politica, se deben desarrollar todo tipo de estrategias vy
acciones gue cuenten con la flexibilidad necesaria vy
rapidamente adaptables a los mercados y sus canales de
comunicacidén y comercializacidn, que demuestra a través de la
accién, capacidad vy eficiencia en un mercado altamente
competitivo, a fines de 1la promocién y difusidén de las
distintas actividades que se desarrollan de manera uUnica en
Rio Negro, tales como Turismo, Producciédn, Ganaderia,
Fruticultura, Mineria, Pesca, etcétera.

El potencial de nuestra producciédn,
caracterizada por la variedad, la calidad, la jerarquia y el
reconocimiento conseguido, es representativo de su fortaleza
en la cartera de productos, mas deberia definirse rapidamente
y posicionar a “Rio Negro - Patagonia Argentina” como marca
registrada, para lo cual se deberd trabajar vy definir
estrategias con el propdsito que la marca y su produccidn
pueda aumentar su capacidad competitiva en el mercado mundial.



i WiGg,

."“."i

Legislatura de la Provincia
de Rio Negro
Otro aspecto que merece ser considerado,
es la necesidad de desarrollar estrategias ideadas vy
estudiadas especialmente para promover las posibilidades de
inversién en la Provincia. Existen mtltiples posibilidades
para captar inversiones, sélo que se debe contar con
estrategias en esa direccidén, y la tarea requiere la presencia
del Estado.

Por ello:

Autores: Javier Acevedo.
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LA LEGISLATURA DE LA PROVINCIA DE RIO NEGRO
SANCIONA CON FUERZA DE
LEY
Articulo 1°.- Objeto. Créase la “Marca Provincia de Rio

Negro, Patagonia Argentina” como herramienta de identidad,
promocién y desarrollo de los bienes y servicios producidos
por personas humanas o juridicas radicadas en el territorio de
la Provincia de Rio Negro, que se comercializan en el &mbito
regional, nacional e internacional.

Articulo 2°.- Objetivos. La presente Ley tiene, entre otros,
los siguientes objetivos:

a) Reconocer y seleccionar los atributos que configuran y
distinguen la identidad ©propia a los bienes vy
servicios producidos en el territorio provincial que
se comercializan en el contexto de los mercados
regional, nacional e internacional.

b) Promocionar e instalar en el mercado regional,
nacional e internacional la “Marca Provincia de Rio
Negro, Patagonia Argentina” como simbolo distintivo de
calidad y excelencia de sus productos.

c) Disefiar un simbolo, logotipo, isotipo, isologo o
similar que represente la “Marca Provincia de Rio
Negro, Patagonia Argentina” a partir del
reconocimiento de los atributos en los Dbienes vy
servicios producidos en Rio Negro.

d) Avalar la excelencia de los procesos de produccidn y
la calidad de los bienes y servicios hechos en Rio
Negro;

e) Acompaflar a las personas humanas y juridicas
rionegrinas, especialmente a las pymes, a promover e
instalar los bienes y servicios que producen en el
contexto de los mercados regional, nacional e
internacional.

f) Integrar -en los distintos programas- las
denominaciones de origen y las indicaciones
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geograficas formalmente creadas o a crearse en los
ambitos regionales o municipales de la Provincia de
Rio Negro.

g) Incentivar la inversidén en agregado de valor y
produccidén de bienes y servicios.

h) Estimular el crecimiento de las exportaciones, con la
colocacidén de productos calificados por la “Marca
Provincia de Rio Negro, Patagonia Argentina”.

i) Favorecer el proceso de inversidén para la producciédn
de bienes y servicios, con énfasis en la creacidén vy
desarrollo de pymes.

j) Fortalecer el desarrollo de la industria del turismo
local e internacional.

k) Fomentar el desarrollo de eventos culturales,
académicos, deportivos, religiosos, gastrondmicos o de
caracteristicas similares, vinculados a la “Marca
Provincia de Rio Negro, Patagonia Argentina”.

1) Promover politicas publicas orientadas a lograr el
reconocimiento regional, nacional e internacional de

la “Marca Provincia de Rio Negro, Patagonia
Argentina”.
Articulo 3°.- Titularidad. El1 Estado Provincial es titular de

la “Marca Provincia de Rio Negro, Patagonia Argentina” vy
ejercerd su administracidédn a través de la Autoridad de
Aplicaciédn.

Articulo 4°.- Autoridad de Aplicacién. E1 Poder Ejecutivo
Provincial determinard la Autoridad de Aplicacién de la
presente Ley.

Articulo 5°.- Registro. El1 Poder Ejecutivo Provincial, a
través de la Autoridad de Aplicacidén, inscribird -segln
corresponda- la “Marca Provincia de Rio Negro, Patagonia
Argentina” en los organismos nacionales e internacionales
competentes.

Articulo 6°.- Acceso a la Marca. La Autoridad de Aplicacidén
por via reglamentaria establecerd los requisitos para acceder
a la “Marca Provincia de Rio Negro, Patagonia Argentina”, el
control sobre su correcto uso vy las sanciones por la
utilizacidédn indebida de la misma.

Articulo 7°.- Disefio. El disefio del simbolo, logotipo,
isotipo, 1isologo o similar “Marca Provincia de Rio Negro,
Patagonia Argentina” surgiréd de un proceso de seleccidn por
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Concurso Publico que convocard la Autoridad de Aplicacidén y en
el que participaréan las propuestas de creativos %
profesionales del disefio.

Las bases y condiciones del Concurso Publico se
determinarédn por via reglamentaria.

Articulo 8°.- Concurso. El Concurso contard con dictamen
vinculante de un jurado ad honorem integrado por profesionales
comunicadores y disefiadores graficos, referentes del ambito de
la cultura y el turismo, y representantes de la Autoridad de
Aplicacidén de la presente Ley.

Articulo 9.- De forma.



