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FUNDAMENTOS

En los ultimos afios se ha producido una
serie de cambios importantes y significativos en el escenario
econdmico mundial, que afectan directamente a las economias
regionales.

En este sentido, surgieron nuevas formas
de organizacién, originadas principalmente por el ©peso
decisivo de la demanda, las nuevas tecnologias, vy las
transformaciones en el empleo. Especificamente, se intensificd
la disputa de 1las empresas por los mercado, imponiendo un
ritmo acelerado de progreso, con un creciente nivel de
incertidumbre y una mayor presidédn competitiva.

Esta situacién obliga a las empresas de
la regidén a: (1) buscar nuevas estrategias comerciales para
colocar 1los productos vy penetrar en nuevos mercados, (2)
adaptar nuevas formas de organizacién a las necesidades del
mercado y (3) hacer que la produccidédn sea cada vez mas
flexible e innovativa, permitiéndoles enfrentar el desafid de
atender a una demanda cada vez mas volatil y exigente. Sin
embargo esto no resulta facil, va que las empresas
individuales de la regidn -especialmente MiPyMEs-  ven
incrementados sus costos cuando intentan este “aggiornamiento”
a las nuevas necesidades y condiciones comerciales.

En otras palabras, las empresas de
pequefio y mediano porte no pueden enfrentar solas las nuevas
condiciones de mercado -principalmente por el desconocimiento
y los altos costos relacionados- donde la escasez de recursos,
la intensificacién de la competencia, las caracteristicas de
los consumidores -cada vez mas sofisticado y con mayores
expectativas por servicio y calidad- y los intermediarios
involucrados requieren una mayor especializacidén por parte de
estas.

Esta situacidén paraddédjica de necesidad
de adaptacidén a las nuevas condiciones imperantes por un lado
y los altos costos de este “aggiornamiento” por otro, limita
directamente el crecimiento de las empresas y las lleva a ser
menos eficientes en términos comerciales.

Se encuentra asi, que el sistema de
distribucidén representa una de las mayores dificultades en
este proceso de adaptacién debido al desconocimiento del
mercado por parte de estas empresas (consumidores,
competencia, segmentos, entre otros), las exigencias impuestas
por los intermediarios y las asimetrias de informacidén
existentes en los canales de distribucién.
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Esto es asi, va que para salir
beneficiadas de 1la relacién con los intermediarios 1las
empresas de pequeflo y mediano porte requieren estrategias de
incentivos y motivaciones que dificilmente puedan soportar
solas en términos de costos. Por otro lado, el poder de
negociaciédn que en general poseen estas empresas con respecto
a los intermediarios dista mucho de una situacidén ventajosa
para el crecimiento. En este sentido, las empresas poseen una
fuerte presidén por parte de los intermediarios para que estos
logren alcanzar mayores ganancias, en general, a través de la
fijacidén de acuerdos en la provisidén y contratos a largo plazo
con términos de exclusividad.

Se observa asi, la relevancia de
implementar acciones que Dbusquen fortalecer los aspectos
comerciales de estas empresas y ayudarlas asi a su
crecimiento. Es decir, resulta fundamental la generacién de
ambientes propicios para la adaptacidén de estas empresas a las
nuevas condiciones de mercado, ayudando al desarrollo vy
supervivencia de este tipo de empresas en el nuevo escenario.

No se puede continuar resistiendo a los
desafios, se debe por el contrario, realizar un mayor esfuerzo
para adaptarse a los cambios y transformaciones aceleradas. En
la actualidad el desafio de las empresas es "ser competitivo"
en un mercado incierto y cambiante, ©para ello resulta
necesario realizar acciones que visen a la congquista de nuevos
mercados y a la superacidén de dificultades estructurales.

El mercado concentrador propuesto en la
presente ley puede ayudar a las empresas a enfrentar 1los
problemas de adaptacidén, principalmente las dificultades en la
distribucidén intentando superar asi, el desconocimiento y las
asimetrias existentes en los canales comerciales.

Esta organizacidn brindaria a las
MiPyMEs la posibilidad de encontrar mayores oportunidades en
términos comerciales, ayudando a la comercializacidén de los
productos, defendiendo la calidad y disminuyendo los costos
para los productores. Ayudaria a la promocidén y venta de los
productos de la zona y posibilitaria a los productores exponer
y comercializar su produccidn aseguréandoles una
comercializacidén directa y real.

El mercado concentrador ayudaria a
incursionar en estrategias de diversificacién de canales de
distribucidén e incorporaria valor de diferenciacidén en los
productos. Principalmente eliminaria la intermediacidén entre
el productor y el consumidor, abaratando los costos para el
consumidor final.
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Por ello.
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LA LEGISLATURA DE LA PROVINCIA DE RIO NEGRO
SANCIONA CON FUERZA DE
LEY
Articulo 1°.- Créase el Mercado Concentrador para productos
horticola, avicolas, apicolas, piscicolas, subproductos

artesanales y agro alimentos conservados que se constituira
como Sociedad de Economia Mixta con mayoria de capital
estatal, con sedes en las ciudades de Allen, San Carlos de
Bariloche y General Conesa.

Articulo 2°.- Para los fines de la presente ley entiéndase por
mercado concentrador a aquel establecimiento en el que
ingresan los productos (horticola, avicolas, apicolas,
piscicolas, subproductos artesanales y agro alimentos
conservados) para su posterior venta a comerciantes
mayoristas, minoristas o consumidores y en los que hay varios
operadores en unidades funcionales establecidas (puestos).

Articulo 3°.- El Mercado Concentrador creado en el articulo 1°
tiene como objetivo principal favorecer al productor
independiente y/o asociado con fines comerciales en la
comercializacidédn directa de sus productos, eliminando asi la
intermediacidén entre el productor y el consumidor generando
una venta directa y real de los productos regionales.

Articulo 4°.- Los productos que se comercialicen en el Mercado
Concentrador deberan ser tipificados segun control

bromatoldégico y de calidad.

Articulo 5°.- Seran las ©principales funciones del mercado
concentrador:

1.- Elaborar estrategias para aumentar las ventas de
los productos del mercado.

2.- Controlar aspectos bromatoldgicos y sanitarios de
la mercaderia.

3.- Controlar aspectos fiscales y laborales.

4 .- Salvaguardar las economias regionales.
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5.- Brindar informacién de mercado para los
productores.
6.- Brindar servicios a la comercializaciédn de
mercaderia.
Articulo 6°.- Serd autoridad de aplicacidén de la presenta ley

el Ministerio de Produccién de la provincia.

Articulo 7°.- La autoridad de aplicacidédn realizard los actos
administrativos y legales conducentes al funcionamiento del
mercado creado en el articulo 1° de la presente ley: estatuto,
denominacién, domicilio, administracidén y representaciodn.

Articulo 8°.- E1 Poder Ejecutivo realizard las adecuaciones
presupuestarias necesarias para el cumplimiento de la presente

ley.

Articulo 9°.- De forma.



